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松雷作为新农人，依托黑龙江省寒地黑土资源

和食材优质的优势，顺应绿色消费升级的市场变

化，从“菜篮子”“米袋子”“果盘子”入手，赋

能绿色有机食品产业。选用绿色大米、小米、

甜玉米、木耳、水果西红柿和矿泉水等，具有

冰城文化和地域特征的绿色食品。“何所有”天然

矿泉水和绿色食品成功入选2018北京冬季运动

国际博览会参展。松雷何所有集团与东北农业大

学共同推出的何所有·东农三花猪系列肉产品及

肉灌制品，是在国内率先采用福利饲养、健康养殖

等多项国际领先专利技术生产的安全健康、肉质鲜

美的特色品种猪肉。

本版内容由记者赵智和采写

拥有三项
全国第一的
松雷集团

拥有全国第

一个国际化音乐剧创意文化

产业平台、获得全国第一家“何所有美好生活体

验中心”称号、全国首个纺织非遗创新转化基地

落户松雷何所有、成功打造了国内首部原创大型

音乐剧《蝶》……位于丰台区南三环中路的松雷

集团凝心聚力、踔厉奋发，以助力国家经济社会

发展为已任，既注重经济效益也注重社会效益，

在商业、教育、文化社会公益等诸多领域均取得

了开拓性成就，成长为大型综合性集

团企业。

“松雷国际文化创意产业集团拥有中国首座音

乐剧产业基地，总面积达10000平方米，成为中国

第一个国际化音乐剧创意文化产业平台，并组建了

中国松雷·北京蝶之舞音乐剧团，成功打造了国内

首部原创大型音乐剧《蝶》。”松雷国际文化创意产

业集团相关负责人介绍。

记者了解到，音乐剧《蝶》是第一部中国

原创、具有国际水准的音乐剧，第一部国际

权威专家介入的中国音乐剧，第一部走出国

门、进行全球巡演的中国音乐剧，第一部在国

际上获得大奖的中国音乐剧，国内第一个采

用国际化团队来完成创作的音乐剧作品。获得

文化部“文华大奖特别奖”，《蝶》入选由文化

部主办的“首届全国民营艺术院团优秀剧目

展演”。

松雷文创集团相关负责人介绍，松雷文创集团

相继投资制作了《妈妈再爱我一次》等六部体现民

族特色、反映时代精神的国内原创音乐剧，实现了

音乐剧从“中国制造”走向“中国创造”的历史性跨

越，填补了中国原创音乐剧的空白，并在国内外树

立了独特的品牌形象。

松雷国际文化创意产业集团曾经荣获“国家文

化产业示范基地”称号，这是国内获此殊荣的第一

家民营文化企业。并先后荣获“中国创意产业高成

长企业100强”，2019年中国音乐剧出品、制作公司

排行榜前30名，松雷文创名列首位。

松雷集团紧紧抓住北京建设国际消费中心城

市的重要机遇，进一步改善消费环境，促进体验消

费提质升级。“松雷文创”通过创意设计与业态布

局，围绕“专精特新”，将“何所有生活馆”“何所有

美食”“城市书房”“城市厨房”“非遗体验”“时尚设

计”“信息服务”“数字音乐”“光影艺术”“物业式养

老”“温泉游泳馆”等多种业态创新融合，聚集发

展，提供新的价值及发展优势，促进品牌消费和品

质消费。

位于丰台区南三环中路的何所有温泉商务酒

店是松雷商业品牌“何所有”的第一个体验店，全面

升级丰富了酒店功能。从人们“衣、食、住、

行、读、乐”出发，以“再造、

体验、自然、无名”为设计理

念，研发一系列好住、好用、

好吃、好带、好玩的日常生活用品，构建生活场景式

的体验消费商业空间。让消费者立体感受、体验品

质生活方式与品质生活产品，“迈向理想家”“何所

有咖啡”“何所有城市书房”“何所有城市厨房VINN

餐吧”是其特色推出的项目。

目前“何所有”已逐渐被社会大众认知与欢迎，

认为品牌适应了时代的发展需要，体现了“新时尚、

新国货、新品牌”，表达了新的品牌形成方式和新的

生活方式，体验中心赢得了社会广泛认可，中国商

业联合会将全国首家“美好生活体验中心”授予何

所有。

2022年6月24日，“纺织非遗市场化发展座谈

会暨何所有·纺织非遗创新转化基地创建启动仪

式”在位于丰台区的何所有酒店举行，全国首个纺

织非遗创新转化基地落户何所有。何所有“纺织非

遗创新转化基地”是集展示、培训、体验、消费于一

身，融合时尚设计及品牌建设，形成新的竞争力和

市场价值，推动消费升级。以更加生活、生动的方式

走进市场，贴近消费者和品牌商，实现纺织非遗的

文化价值与经济价值。同时，何所有在基地为致力

于非遗创新的同行搭建一个共同创造价值的场所，

与各界共商共建共享。

“非遗办为何所有‘纺织非遗创新转化基地’授

牌，对做好纺织非遗创新转化，对何所有品牌提升

具有重要指导意义，将进一步推进纺织非遗创造性

转化、创新性发展。”何所有国际商业集团相关负责

人信心满满地说。

何所有“纺织非遗创新转化基地”，以“时尚

化、品牌化、国际化”为发展目标，探索推出具有市

场开发潜力、时尚气息十足、体现生活实用性以及

文化融合性的纺织非遗创新转化产品，力求对纺

织非遗产品市场化路径实现新突破。推动非遗与

实体经济，与时尚设计、现代科技、生产制造、商业

平台、学术研究等领域深度融合，运用科技和资本

推动纺织非遗创新转化，让非遗真正“从生活来，回

到生活去”，推动优秀传统文化成为经济社会发展

的新动能。

中国纺织工业联合会相关负责人表示，纺织

非遗产业化、市场化发展，不仅能为非遗传承人

带来经济收入和提升生活尊严，而且能为品牌发

展和行业转型升级提供文化内核和软实力，全面

提升民族文化自信。针对纺织非遗事业下一步工

作，他说，要理论创新先行，加强纺织非遗学科建

设，逐步建立完整清晰的知识和理论体系，更好

地服务于实践；要建设完整的传承发展创新链

条，打造纺织非遗事业发展命运共同体，聚力推

动纺织非遗产业化、市场化。

松雷集团十分关注纺织非遗以及华服流行趋

势。通过设计师的时尚设计，让传统纺织品焕发出

时代魅力。松雷文创努力挖掘优秀非遗传人和非遗

作品，并全面发挥渠道与平台优势，签约多名国际、

国内顶级艺术家，通过设计师的时尚设计，“再造中

国好设计”“好产品”，让更多的纺织非遗产品走近

寻常百姓。

在北京时装周手艺设计师培训公益项目非

遗成果转化公益展上，松雷文创集中呈现了苗

族、畲族及瑶族纺织非遗技艺转化成果作品 80

多种，包括办公、家居、服装服饰等几大系列，融

合了苗绣、畲绣、潮绣、瑶绣、蜡染、扎染、织锦、编

结等多种传统技艺，实现了传统非遗与现代生活

的相融相通。
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