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位于丽泽天街的龙人居餐厅门口总是坐满等

位的顾客。龙人居品牌区域经理王俊燕告诉记者，

作为一家有着25年历史的餐饮品牌，把店开到丰

台是许多老顾客的真实诉求。在老顾客们的催促

下，加上看好丽泽商圈的发展潜力，龙人居丰台首

店最终落户丽泽天街。

龙人居丽泽天街店专门从重庆运送来一批品

质和口感更佳的“有机鳙鱼”，为顾客们带来不一

样的菜品口味和更优质的用餐体验。“有机鳙鱼”

是龙人居的招牌菜，也是平时不太容易吃到的美

味。鲜活、有机、活鱼现做、不人工投喂坚持有机

散养，只选择三年以上的有机鳙鱼历经1700公里

从重庆直运，从捞起到店内的时间控制在18小时

之内。

吃鱼在中国传统文化里有着吉庆有余的美好

寓意。龙人居遵循国人传统习俗，发挥招牌菜品专

长，尽量把更多实惠贴心的服务给到顾客。凡是加

了会员的顾客吃完鱼后还可以把锅底的油和干辣

椒一起打包带走，便于回家后自己动手下厨，把餐

厅里的特色香味和幸福感一起带回家。

日月泰位于丽泽天街5

层。虽然是刚刚开业两个多

月的新店，但是日月泰也是

一家有着许多文化底蕴和情

怀的泰式料理店。

记者从餐厅负责人处了

解到，日月泰的主厨金丽专

研泰餐30余年，是“亚洲十

大名厨”之一。在她多年的

主厨生涯中，曾在多个国家

的使馆工作，负责宴会以及日常餐品。泰国多位王

室成员到访中国后，都点名金丽为他们制作菜品。

近年来，金丽发现许多中国顾客都很喜欢泰

餐。已经在中国生活了近30年的金丽萌生了一个想

法，要把正宗的泰国美食带给更多中国顾客。就这

样日月泰全国首店在丽泽天街开业了。

 之所以叫日月泰，日月寓意着日升月恒，如太

阳刚升起，月亮初上弦，如同中国文化和泰国文化

一样，二者欣欣向荣不断融合发展。

餐厅相关负责人告诉记者，从选址的时候在北

京看了很多地点，考虑到商圈综合环

作 为

丰台首店，

Skill  King

综 合格斗馆坐

落在丽泽天街看

中的是整体服务的

便利性。店长韩昊天介

绍说，这里可以一站式提供

消费 者 休闲、餐 饮 等 多种 配 套服

务，对于消费者来说是非常方便的。同

时，附近有学校，有商务区楼宇的上班

族，还有居民区，不同年龄段的人群都

可以覆盖到。

记者了解到，Skill King积累了多

年做综合格斗场馆的经验，无论是对于

场地的布置还是器械的选择都对标专

业级水准。

走进场 馆，记者发现 几个五六岁

的孩子在上儿童泰拳课，孩子们在教练

的指导下进行各种体能活动。韩昊天告

诉记者，很多家长希望孩子们能够具备

更好的身体素质，把这当作一项体育运

走进这家餐厅，仿佛感受到江南的微风拂面，

置身秀丽的湖景之中。以天然造景打造高品质的

就餐体验，是这个场所独有的存在条件。

位于丽泽天街5层的湖里春风是淮扬菜系餐

厅。作为全国首店，湖里春风非常看好丽泽天街精

致的氛围和未来的发展潜力。

餐厅试图挖掘更深层的淮扬文化。入口处，映

入眼帘的是水榭亭台，墨色匾额映衬着清秀雅致的

字样，水面映照宁静的心境，盈盈动人，矗立的松

树与古石相得益彰，铺垫着幽深的自然印象，一个

藏于商场中的桃源之地 。

自然的木色搭配雅致的灯光，呈现细腻的光

韵与质感。黑色的剁斧石纹理粗犷自然，在温婉的

氛围中透露着自然的韵味。湖里春风致力于捕捉

淮扬菜在精神层面的追求以及情绪的表达，它不仅

呈现着耐人寻味的东方美学，同时也兼具简洁的现

代性。从朦胧的幔帘、器物之美，到一支安静幽玄

的扬州昆曲，一曲江南幽婉回转，仿佛走进几百年

前的江南梦境。

餐厅负责人管青山介绍说，菜品的品质把控

十分严格，所有的原材料都要从原产地采购运来，

餐厅主打的天目湖鱼头，选用三年以上自然生长大

鱼头，每条重达30-40斤，活鱼进京，慢火慢炖，翻

滚出浓郁乳白鲜汤，回味鲜美甘香—所谓“三载

有余香”。

“首店经济”拉动消费 拉动消费 
        助推城市烟火气        助推城市烟火气

编者按：在“首店经济”的推动影响下，消费活力迸发，城市烟火气复苏。与此同时，丽泽天街凭借

自身地理位置、综合发展潜力等优势被众多品牌看好，成为首店落户的最佳选择。记者特地走访了丽泽

天街，感受其中浓浓烟火气的同时也了解品牌商户们新一年如何实现自身的“倍增发展”。

周大福“礼”体 验 店北京首店延 续了周大福 

DNA，打造创新时尚形象，提供全新主题场景及

体验，以拓宽年轻、有艺术品味的客群。

相关负责人表示，之所以将这样一家特别的

店开在丽泽天街，一是看中了这里的区域优势，便

捷的交通和优质的客群，都蕴藏着巨大的市场发

展潜力；二是因为丽泽天街时尚多元的业态与周大

福的创新诉求不谋而合。

珠宝是在喜庆时刻送礼的热门选择，无论是为

新生儿庆祝、生日、结婚、节日，在很多人生的重要

时刻都会送赠或者收到珠宝，所以珠宝往往跟庆祝

有着紧密联系。因此，设计师便选择了礼物盒来作

“自然”之景宛若江南桃源 打造高品质就餐体验

周大福“礼”体验店  打造梦幻幸福消费场景 

龙人居丰台首店为顾客打造“超级体验”

动 。当

然，学员

中除了学

龄儿童，也

有不少成人。

和其他的运动不

太一样，这 项 运 动

带给人很强的沉浸式体

验，并且非常讲究互动性。这来

源于，格斗训练中很多打靶的环节，在这家馆里不

是通过和人偶或者沙袋完成的，而是和真人互动。

这样的感受和跟器械互动完全不一样，会让参与者

的精力更集中，情绪释放也更彻底，从而带来非常

好的减压效果。这点刚好契合了很多上班族和年轻

人的心理需求。与此同时，这项运动也可以帮助人

们提升勇气和信心，并且学会控制自己的情绪。

在后疫情时代，人们更加重视身体健康，也

迫切地需要锻炼身体，增强体质。所以也会有很

多人 愿 意 选 择又减 压 又能锻 炼 综 合协调性的综

合 搏 击。新 的 一 年，韩 昊 天 希望 把 握 住 这 些 优

势，结合丽泽天街的地利优势，把这项运动推广

给更多的人。

为此系列体验店的主题，营造出无论赠送还是收获

珠宝礼物都会感受到的喜悦和庆祝的气氛。

周大福“礼”体验店延续了周大福的 DNA，将

国人“崇尚礼节、以礼答意、以礼传情”的概念凝聚

为“礼盒”元素呈现在店面中。为消费者打造焕然

一新的购物体验。店面运用了大量的故宫皇家建

筑元素，将皇家吉祥文化与现代时尚理念巧妙嫁

接，为广大消费者呈现不拘一格的“皇室范儿”。

店 铺内遍 布着礼 盒 造 型的 盒子用作展 示 珠

宝，全玻璃式地柜，开放店铺空间，顾客可以置身

其中，从各个角度沉浸式欣赏挑选，同时感受到被

璀璨珠宝环绕，心中满满的幸福感。

泰国名厨坐镇 日月泰全国首店巧创新

王俊燕提到，龙人居一直在持续不断为顾客

创造价值，也一直在追求产品的创新和味道的传

承。新的一年，伴随着丰台区域经济的倍增发展，

作为每一个商家，也要实现自身发展的倍增、流水

的倍增、效率的倍增以及顾客体验和满意度的倍

增。2023年，龙人居把为顾客带来“超级体验”当

作重点项目来做，从顾客进店到离店的全过程，持

续为顾客打造亮点记忆，通过服务迭代、品质提

升不断优化顾客体验。与此同时，面对不同的目标

顾客群和多元化的场景需求，提供多样化的菜品

和服务。比如上班族的工作餐、女性闺蜜之间的聚

会、家宴等等，根据这些 不 同 的

用餐场 景 来 打造

一系列令人难

忘的用餐服

务体验。

境和客流量，最终定在了丽泽天街。日月泰希望能

够让大家以更实惠更高的性价比享受到正宗地道

的泰式美食，因此菜品总体定价比较亲民。

真材实料、价格亲民、服务贴心、口味创新，

这些都是日月泰的流量密码。新的一年，日月泰

轻装上阵，产品和服务两手抓。一方面，作为泰式

餐厅的创新者，日月泰致力于在泰餐口味上不断

探索创新。尤其在超级主厨金丽的用心专研之下，

将不断更新菜品库，用更多的特色菜品满足广大

顾客。

另一方面，面对不同的消费人群，还将研发出

花样丰富的菜品。比如对于附近楼宇工作的上班

族推出一些便捷的工作餐，省去等待和排队的烦

恼；对于来逛商场的老人和孩子推出口味清淡的菜

品，满足不同食客的需求。

相关负责人表示，虽然餐厅菜品研发团队有

着深厚的文化底蕴，但对于广大消费者来说毕竟

是一家新面孔餐厅。2023年的首要任务就是要稳

扎稳打、做 好口碑，提升消费者的品牌认同和接

受程度。
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