
● 现场汇集了汽车音乐文化、后备箱文化、潮玩文化等元素，通过“汽
车+视听”“汽车+电音”“汽车+文创”等跨界融合的方式，展现了车

载视听的优势与魅力

● 汽车博物馆就馆内车载视听科普活动进行推介，通过丰富的展览
和互动体验，让公众了解车载视听技术的发展历程和未来趋势
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秋意渐浓，南苑森林湿地公园迎来了它一年中最美的季节。天高云淡，艳阳高照，这片占地约17.5平方公里的城市绿洲成为市民休闲出游的首
选之地。游客在画里拍照打卡，把秋天装进相册。 记者 原梓峰 文并摄 （详见08版）

南苑森林湿地公园南苑森林湿地公园秋色正浓秋色正浓

本报讯（记者 郭晓妍 姜
灏）热情洋溢的歌曲献唱、精
彩绝伦的杂技表演、最美灯组
评选结果揭晓……10 月 31 日
晚，2024年北京中秋国庆彩灯
游园会闭幕式——“京彩灯
会，再见会”在北京园博园举
办，标志着为期 47 天的“京彩
灯会”正式圆满结束。

随着熟悉的手风琴声响
起，闭幕式在歌曲《喀秋莎》中
拉开序幕，来自北京展览馆集
团有限公司莫斯科餐厅的俄
罗斯表演者身着中国传统服
饰，唱着热情洋溢的歌曲，赢
得现场观众热烈的掌声。随
后舞蹈、京剧表演接连登场，
令人目不暇接，杂技演出更是
将全场气氛推向了高潮。

“我之前没有时间，特地赶
在最后一天来了。大型彩灯令
人震撼，真是不虚此行！”家住
长辛店的陈女士告诉记者，希
望此类活动多举办，丰富百姓
生活。 （下转06版）

本报讯（记者 赵自谦 姜灏 实习记者 姜
欢）11月 1日，第四届中国广电媒体融合发展大
会首场活动——车载视听主题交流活动在汽车
博物馆举行。国家广播电视总局媒体融合发展
司副司长韩亚锋，北京市广播电视局副局长、一
级巡视员杨培丽出席活动。

专家云集 共话车载视听新未来

记者了解到，本次活动以“融致远·视无界”
为主题，由中国广播电视社会组织联合会、中共
北京市委宣传部、北京市广播电视局、丰台区人
民政府共同主办，北京汽车博物馆、丰云台（北
京）融媒科技发展有限公司协办。

活动现场，多位业内专家分享了车载视听
领域的最新成果和成功案例。北京汽车博物馆
就馆内车载视听科普活动进行推介，通过丰富
的展览和互动体验，让公众了解车载视听技术
的发展历程和未来趋势。

韩亚锋指出，车载视听不仅承载着信息传

播、娱乐休闲的基本功能，也日益成为重要的宣
传舆论阵地，给广大人民群众的精神文化生活
带来了全新体验。国家广播电视总局鼓励各类
视听机构和车企把握发展机遇、加强跨界合作，
实现资源互补，从而推动车载视听技术与汽车
制造、互联网服务、大数据、人工智能等领域的
深度融合，助推视听行业高质量发展。

杨培丽表示，北京作为全国文化中心和国际
科技创新中心，汇聚 2000余家视听科技企业，近

200家网络视听平台，以及北汽、理想等汽车企
业，车载视听产业链、创新链、价值链环环相扣，
车载视听领域形成积厚成势的发展新格局。北
京市广播电视局坚持首善标准，综合施策，把车
载视听作为“北京大视听”品牌建设的重要一环。

沉浸体验 引领车载视听新风尚

随着车联网技术发展，车载视听沉浸式的

娱乐体验也愈加被消费者青睐，成为出行时必
不可少的休闲新选择。本次活动还邀请了车载
视听媒体、知名车企的负责人到场，围绕建设国
家车载新媒体的实践与思考、建设车载场景下
的内容消费新生态、车载视频娱乐场景化体验、
车企如何打造车载智慧视听空间等主题进行分
享与探讨。

“如果视频播放内容是火山或雪山，那你的
空调、氛围灯是不是该有相应的变化？我们将
这种与内容的实时互动称为 5D沉浸式座舱。”
在谈到应用场景时，爱奇艺创新终端事业部总
经理黄双喜表示，通过传感器与车载视听内容
的互动，沉浸式的影音效果就能在座舱里面呈
现出来。

蜻蜓FM首席执行官陈强表示，希望能够帮
用户打通更多终端，从在通勤时间坐车收听音
频内容，到睡前收听音频内容，再到健身或是其
他场景，都能够无缝收听专属的一条私人音
频流。

（下转03版）

“融致远·视无界”车载视听主题交流活动在丰台举办

释放多维价值 推动产业升级

第二届丰台区商业发展大会召开
本报讯（记者 林瑶 实习记者 袁阳 通讯

员 史浩）建立商业战略合作品牌库、发布丰台
区商业企业服务平台……10月 31日，第二届丰
台区商业发展大会召开。本次大会由丰台区商
务局主办，丰台区商业联合会承办，北京市商业
联合会、北京品牌协会、北京电商行业协会、北
京电子电器协会等单位协办，以“商业赋能·融
合发展”为主题，聚焦商业空间利用、品牌资源
共享、招商引资、企业服务等话题，致力于搭建
区内闲置商业空间与商业消费品牌资源共享、
优势互补的交流平台，推动业态模式创新，促进
商业焕新升级。

丰台区商业战略合作品牌库正式建立
品牌企业现场进行品牌推介

聚力创新，丰台区全力以赴培育企业新动

能；聚焦品牌，丰台区千方百计提升区域商业影
响力。会上，丰台区正式发布商业战略合作品
牌库。“品牌是生产者和消费者共同的追求，是
供给侧和需求侧升级的方向，是企业乃至国家
综合竞争力的重要体现。全球 20%的知名品牌
拥有 80%的市场份额，强化品牌建设对于推进高
质量发展、推进中国式现代化具有重要意义。”
大会现场，丰台区商务局负责人介绍，丰台区已
进入高速发展和转型升级的关键时期，推动质
量变革、效率变革、动力变革需要品牌的培育和
建设。

近年来，丰台区在商业品牌建设方面已取
得了显著成就，依文、新发地、花乡花木等区域
本土品牌影响力享誉全国，喏町咖啡、人民咖啡
馆、肩上云等一大批新消费品牌企业如雨后春
笋般涌现。同时，丰台区也与京东、美团、万达、
龙湖、天虹等知名品牌企业建立常态化沟通与

合作机制，共同推动丰台区商业发展迈上新
台阶。

记者了解到，丰台区商业战略合作品牌库
旨在整合一批国内外知名商业品牌和战略合作
伙伴，形成强大合力，通过提供更全面、更专业
的品牌展示和推广服务推动品牌核心能力、品
牌创建能力不断提升，增强丰台区商业的整体
竞争力。

大会现场公布了丰台区品牌扶持计划，丰
台区商务局负责人介绍，丰台区为合作品牌量
身打造更多展示平台、品牌拓展渠道，全方位增
加品牌曝光度，搭建好与商业空间沟通对接桥
梁，让更多企业和消费者看到品牌优势和特
色。同时，丰台区欢迎更多品牌投资入驻、开设
门店，并提供一站式便利化的服务，为品牌推荐
合适的商业空间，协助企业入驻。

（下转05版）
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本报讯（记者 赵智和 通讯
员 吕晓飞 王屹）11月 1日，全
市跨度最大“基坑气膜”在丽泽
金融商务区投入使用，这也是丰
台区首个“基坑气膜”。经测算，
该项目能降低施工扬尘 90%以
上、噪声 40分贝以上。冬季施
工膜内温度高于环境 5℃ 至
8℃，非常有利于提升冬季施工
质量，降低冬施成本。同时，也
能有效抵御雨雪大风等恶劣天
气对膜内施工的影响。

记者了解到，该项目系中
国建筑第八工程局有限公司
（以下简称“中建八局”）承建的
丽泽金融商务区南区D-02地
块 B4 综合性商业金融服务业
用地项目土护降工程，位于西
三环丽泽桥东南侧丽泽金融商
务区门户位置，是北京市首个
基坑纵横跨度均超 100米的大
跨度“基坑气膜”项目。

“‘基坑气膜’的外观类似
于巨大的热气球，它是一种大
跨度、智能化、创新性的施工技
术，可以实现膜内全封闭环境。它能让施工
扬尘降低 90%以上、噪声降低 40 分贝以上，
为周边居民带来更宜居的环境。”中建八局现
场负责人介绍说。 （下转04版）

丰台区商业战略合作品牌库和商业企业服务平台正式发布


