
经过一轮爱国

热潮话题后，鸿星尔克这个

国货品牌在消费者心中已占有一席

之地，“to be no.1”的品牌精神也深

入人心。

位于丰科万达广场三层的北京首

家鸿星尔克星创概念店，该店涵盖了

男装、女装、功能鞋和背包等用品。笔

者在体验过程中，看到不时有顾客来

店内购物，挑选自己心仪的潮流国货

商品。

鸿星尔克星创概念店工作人员介

绍:

北 京 鸿 星

尔克星创概念店的

开启，是鸿星尔克品牌升级

的重要着力点，有着非凡意义。每

家鸿星尔克星创概念店的设计都有

其独到之处，也各有各的设计门道和

理念结合，希望打破常规的、千篇一

律的门店设 计，使 各 家 星创 概 念 店

都能成 为鸿星尔克在城市中的文化

标杆。的确如此，进入到店内就感受

到了古都文化与现代科 技 之间的碰

撞，国际化与国货之间的交织融合。

古镇名丰台，悠悠六百载，三千年历

史古都文化与霓虹灯带、机械模特、

镜 面金 属等 前卫 元 素 完 美 融 合，传

统 文化 在 现代 氛 围中灵 动延伸。鸿

星尔克星创概 念店的开启就是要开

创

科 技 新 国

货的潮流时代。发

扬鸿星尔克精神共创国货

空间，鸿星尔克将共创理念结合

首都地域文化，京味儿特色建筑元素

贯穿门店空间，融合文化共创，全方

位打造主题氛围，感受中华大地深厚

的文化底蕴。

现在是互联网时代，在开业时来

了很多鸿星尔克的粉丝们打卡，他们觉

得现在的鸿星尔克门店，已经不仅仅是

只有门店属性的商品店铺了，店内前卫

科技感十足的设计元素，使得越来越

多的年轻人在来店购物的同时，更有

了打卡的想法，概念店成了品牌和消

费者之间的情感纽带，也使得概念店

更有温度了。工作人员告诉记者。

鸿星尔克自成立以来，始终坚持

“脚踏实地、演绎非凡”的经营理念，

它所倡导的坚韧、拼搏的奋斗精神，以

及勇争第一的决心和勇气鼓舞和激励

着ERKE人以及广大用户对成功的渴

望和追求。

说 到粤 菜 无 法 割 舍 的 街

头小吃，牛杂在竞争力十足的粤菜江湖猛闯数百年。虽

是边角料，但它头顶草根主角光环，征服着人类的味蕾。从前，它被装在一架小推

车上，日夜流窜于街头巷尾，在动荡之中，温暖着每一个在外奔波人的胃，成为那个时代独具特色的

市井美食，如今它经历时代辗转，或继续潜藏街角，或已成为正统粤菜，登上富丽堂皇的餐桌，但只要

它在的地方，那一缕百年不变的飘香就能继续滚烫沸腾。

丰科万达广场四层的沙胆彪炭炉牛杂煲，未进店门先闻其味，随后就被店内的精致复古港风的

装修所吸引。场景化的装修，充满那个时代的代入感让人沉浸其中，市井、江湖、接地气，时下最得人心

的社交氛围，人间烟火气，最懂世人心。

特色菜品琳琅满目：沙胆彪炭炉牛杂煲、金牌红烧乳鸽、腊味煲仔饭、彪哥港式炒粉、彪哥蛋炒

饭、王榨山楂酸梅汁、港式暴打柠檬茶等，菜品极具港式情怀与口味特色，受到非常多食客的欢迎。其

中沙胆彪炭炉牛杂煲可谓菜中一绝，牛杂煲可以根据自己的口味选择辣或不辣，老人孩子都可以吃，

小煲的分量也是满满的，配上推荐的特色蘸碟，味道真的很不错，吃牛杂可以根据自己的食量涮菜或

其他特色新鲜食材，口味绝了。烤乳鸽的肉也很紧实，不沾辣椒面也非常好吃。工作人员说：有的客人已

经7天内惠顾3次了。食客不仅对我们的主打菜品非常满意，更是对我们的特色秘制青椒酱、秘制蒜蓉

酱、秘制沙茶酱都赞不绝口。

据悉，彪叔正是沙胆彪炭炉牛杂煲秘制底料的第一代师傅。沙胆彪起源于广东，有着34年的炭

炉牛杂煲江湖地位，广州牛杂煲有两家老字号，其中一家就是沙胆彪，沙胆是传统粤语，意思是胆子

大，且略带嚣张的意思。这也是彪叔年轻时的性格。他常说，要不是他当年够沙胆，从国有企

业辞职，宁愿摆摊自己做“老细”也不要做个普通打工仔，就不会有沙胆彪炭炉牛杂

煲的品牌。

今天的沙胆彪炭炉牛杂煲也一直秉承着彪叔当年的谆谆教诲，坚

持做好一件事，坚持传统沙煲，坚持食材品质，坚持传承广东

文化的品牌文化。为保证源头品质，沙胆彪坚决不使

用冻品，采用自产自销的形式，所有生杂均源

于自家的加工体系，通过技术手段将

食材当天锁鲜、当天配送，最

大程 度地锁住了牛杂

的原汁原味。

全 国 首 家 姜

工钓虾，位于丰科万达广场的五

层，走近店前就看到姜工雕塑正悠闲地拿着

吊杆垂钓，店铺装修以青绿色和白色为主色调，就像大海

碧波翻涌一般，这种蒂芙尼蓝看起来清新且沁人心脾，就餐环境舒

适自在，非常惬意。

姜工钓虾活虾香锅馆是传统麻辣香锅的升级和精炼，主要以

健康食材活虾为特色。工作人员介绍：“因为老板是做活鲜批发起

家的，所以为我们的原材料品质保驾护航，每天我们都有活虾运进

店里，直接放到大厅内的养殖池内，客人在大厅就可以看到我们捞

取活虾进厨房烹饪的过程，姜工钓虾通过咸淡水养殖技术，保证了

活虾进店后可以继续活蹦乱跳地等着每一桌客人的到来，咸淡水

养殖技术就是靠海盐与水的比例及合适的水温，姜工钓虾活虾香

锅馆最大特色就是活虾，食材新鲜健康，并且香锅分为干锅香锅和

汤锅香锅两种可供客人自选。”

工作人员继续饶有兴致地介绍店里的招牌菜品，如招牌香辣

烤虾双人锅，厨师会贴心地为客人处理好每一只虾的虾线，虾肉特

别紧实QQ弹弹的，鲜嫩细腻，秘制汤汁非常入味，吃起来香辣可

口，超级过瘾。麻麻辣辣的口味着实让客人垂涎三尺、食欲大增，

里面的配菜也很丰盛，娃娃菜、金针菇、土豆等配菜可以根据口味

挑选。脆肉嫩的脆皮五花肉可是现在的网红美食，肥瘦相间的五花

肉烤的滋滋冒油，蘸上秘制酱料吃起来鲜香美味，嘎吱作响。醋香

豆腐是用普宁豆腐做的，每天都需要空运到店里，豆腐需要先炸再

煮，最后淋上酱料后放到铁板盘上桌，保证了热腾腾的口感锁住美

味不流失，豆腐外皮金黄诱人，外焦里嫩，这道醋香豆腐绝对是老

人小孩都爱吃的美味佳肴。另外还有

椒香板鸭、慕斯蛋糕等招牌美

味等您品尝。

买车你会去哪儿？去商

场吗？对，不要怀疑你没看错，万达将红

旗体验中心搬进了商场。近日，记者怀揣着好奇的心

情，探访了全国首个具备新能源生态服务链的北京丰科万达红旗

体验中心。这家万达红旗体验中心，则是万达试水汽车销售的全新开始。

北京丰科万达红旗体验中心，位于丰科万达广场商场一层中庭的醒目位置，店

面采用了白色的店头，配有绚丽灯光陪衬，门头显得格外醒目。这里是整个商场

最黄金的位置。进入这家体验中心，映入眼帘的是最新的概念车红旗HQ-9（黑

色）、EQM-5（红色）。除此之外，店内还有正在热销的红旗HS5（白色）、全新

H-5（灰色）等车型，工作人员告诉记者，红旗HS5车型在2023年还将隆重上市新

款车型，值得期待。

万达红旗体验中心的营业面积约330平方米，工作人员介绍：体验店不仅有地

上展示中心，还有地下服务工区。前台导购引入了“虚拟数字人”技术，能够大大增

强与消费者的科技互动。通过旗下的BOE画屏、百变屏等多款产品，不仅可以通过

图文、视频等形式，生动展示红旗汽车品牌历史、不同车型宣传片，这种展示形式

吸引了很多观众驻足体验。展示中心还可以对车型、车漆颜色以及车的内饰等进行

DIY车辆装饰，为客户提供看车、交互式选车服务，为汽车商业展陈在市场工作和

销售环节提供一种无接触式的新营销体验。

在这家体验中心的服务工区，除了可以满足新车交付、试乘试驾、美容贴膜、二

手车寄售以及轻维修保养功能外，还可以充分体验自动泊车、自动洗车、自动充电

等多项潮流汽车科技。另外，红旗车主还可以享受到万达带来的停

车、观影等服务的优惠政策。
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丰台科技园区商圈首店“提速”
    汇聚品牌新力量

在万达体验红旗新营销模式

倾匠人心 体
验25克

的倾选宫廷鸭匠创意菜

繁星汇聚 共
创科技新国货时代

打卡全国首家姜工钓虾 体验活虾的美鲜

说 到 北

京美食，不能不提 到美

名远扬的北京烤鸭！这是北京美

食的总代表。北京烤鸭以其悠久的发展历

史、独特的烤制工艺、醇厚的色泽口味，不仅成为北

京最著名的特色美食之一，更凭借其自身蕴含的传统餐饮

文化精髓而享誉海内外。

位于丰科万达广场四层的倾选宫廷鸭匠创意中国

菜，古色古香的门廊，欢度佳节的春联，店内以暖色为主

色调，整体看起来简洁但不失大气，屋顶吊挂的中国结装

饰非常喜庆。

倾选的北京烤鸭成了每桌必点的菜品，烤鸭刚出炉

时油润光亮的，吃起来肉嫩鲜香，无论堂吃或者外卖，都

绝对让你流口水。倾选除了烤鸭外，还有很多特色招牌菜

品，如新派柠檬鸭、双吃深海大黄鱼、荷叶糯米蒸排骨、

老北京干炸丸子、倾选酸汤雪花牛肉、倾选秘制黑叉烧等

特色菜品都受到了广大食客们的喜

爱。特 别

值

得 一 提 的

是 新 派 柠 檬 鸭 ，此

菜品属于桂菜，是广西十大经

典名菜之一。倾选对鸭子的口味做了改

良。做好的柠檬鸭，外观冒着油汁、金黄诱人，配

着柠檬的鸭肉，吃起来微辣微酸，咸香不腻，鸭肉香脆有

肉感，不软不腻不臊，配合柠檬香气，飘香扑鼻。营养价

值上，倾选新派柠檬鸭富含大量的蛋白质，鸭肉可以滋阴

降火；柠檬可以消化鸭肉中的油脂，醒脾开胃，帮助消化，

是一道极好的开胃美食。

据悉，倾选的品牌有个标准重量是25克，不变的21

克，是宫廷鸭匠创意中国菜的坚守精神— 传承古老宫

廷师傅，择一事，终一生，始终如一，是对古老中国对于吃

的朴素坚持，也是我们原本就温柔敦厚的底子。21克之上

还有4克工匠精神，第1克追求卓越的死磕精神。倾选对食

材尊重，对食客尊重，更是每一个美食匠人对自己信念的尽

忠。第2克精益求精的品质精神。舌头最不会说谎，在这个

快节奏的时代，很多食材会被过度加工，很多好的食材不

会被选择。倾选反其道而行，以好吃为原则，厨房里没有

变魔法，只有厨师们一次次对食材和口味进行双重打磨，

固执且不停琢磨。第3克用户至上的服务精神。让您随时

可以享受到我们的热情服务，上菜速度快，菜品不满意，

无条件退换。第4克把眼光放到未来10年的长期主义精神。

“从一开始就不打算做您的过客，我们最好是成为您记忆

里的味道。”工作人员如是说。
坚持做好一件事的沙胆彪炭炉牛杂煲

编 者按：作为首店经济的

领航区县之一，丰台区紧抓北京国际消费中心城市培育建

设，按下品牌首店引进“提速键”。丰台区实施“倍增计划、追赶行动”，聚焦商圈品

质升级，加大商业品牌首店政策实施力度，引导各区因地制宜出台鼓励品牌首店发展的配套措施。加快引进国

际国内品牌首店、旗舰店、体验店、定制中心，发展原创品牌概念店、定制店等，培育时尚消费、数字消费等新业态新模式，提升消费的国

际化、多元化、高端化水平，为北京国际消费中心城市培育建设贡献丰台力量。除首店政策优化的红利外，下一步将积极吸引集聚国

际一线品牌、潮流小众品牌和新兴特色品牌，加强新消费品牌孵化培育，

构建品牌汇集、品质高端的商品供给体系。

丰科万达作为丰台科技园商圈大型商业综合体，以其资本聚合及资源引入的整合能

力为保障，将进一步提升消费的集聚度、吸引力及辐射力，力争成为丰台

商务消费新地标，为北京国际消费中心城市培育建设贡献更

多“丰台实践”“丰台模式”。

通讯员 杜欣
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