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序号 市场名称 开业时间 所在区域 主营品类 交易类型 主要特色 市场前身

1 北京花卉交易中心 2022年 丰台 全品类 批发+零售
着力打造现代化鲜花交易中心，和现代花卉服务为

核心的园艺综合体
世纪奥桥园艺超市

2 黄土岗花卉(市场) 2019年 丰台 盆花、绿植、鲜切花、资材等全品类 批发+零售
由众兴花木中心、众兴鲜花、四环花木、九州花卉

四个花卉市场组成

3 北京花乡花卉嘉年华艺术中心 2019年 丰台 全品类 零售 体验式花卉美学购物中心 原玉泉营花卉展销厅升级改造而成

4 北京花乡花卉创意园 2018年 丰台 全品类 中高端零售 环境优美、配套设施完善，注重客户体验感 由北京花乡花卉市场升级改造而成

5 盛华宏林花花市界(王四营新市场) 2020年 朝阳 鲜切花为主 批发+零售 注重体验感，鲜切花品质高 盛华宏林粮油批发市场花花市界搬迁

6 蟹岛国际花卉商城 2020年 朝阳 全品类 零售 位于蟹岛会展中心

7 东风国际花卉市场 2018年 朝阳 鲜切花为主 批发+零售 服务周边有零售需求的市民 市场原址位于朝阳区星火西路

8 朝来春花卉市场 2009年 朝阳 全品类 零售 有良好的零售基础

9 鲜花港绿植花卉分拨中心 2020年 顺义 全品类 批发为主 弥补北京东北部地区的花卉流通缺口 疏解后建成

10 国门1号花卉创意园 2019年 顺义 全品类 综合类零售市场 大型商业综合体，经营业态丰富 疏解后建成

11 北郎中花木中心 1999年  顺义 全品类 批发+零售 基地型批发零售市场

12 良乡庄园花卉园艺市场 2019年 房山 花卉、苗木园林机械及配套家居 批发+零售 西南部地区的花卉集散地和消费市场 疏解后建成

13 人地科技花卉市场 2018年 大兴 盆花、大型绿植、资材 批发 以批发仓储为主 疏解后建成

14 金源财富花卉市场 2006年 海淀 全品类 零售 商超型花卉市场

15 玉泉花鸟鱼工艺品市场 2003年 石景山 全品类 零售 社区型花卉零售市场

本报讯（通讯员 党瞳瞳） 丰台花乡一带地处北京南城，拥有深

厚的花卉文化历史底蕴。据史料记载，丰台18村的白盆窑、草桥、黄土岗、樊家

村等地区，由于泉甘土沃，适宜养花，曾经都以种花养花而闻名遐迩。随着历史的变迁，

如今虽然已经进入城市化，但是这里的老百姓依然传承着花卉文化，怀揣着爱花养花的情怀。

为丰台“花的故乡”这张熠熠发光的文化名片，默默地奋斗和付出。

如今的花乡一带，已经发展成科技和智慧为主导的新兴花卉产业经济。包括以北京花乡花木集团为

代表的实力企业都在不断地为产业发展和创新作出贡献。

北京花乡花木集团董事长林巧玲表示，结合北京国际消费中心城市建设和丰台区的活力中心建设，打造了 

“花+”特色产业集群，形成了花卉经济新消费体系和新消费经济业态。在多年的花卉产业发展当中，也形成了全产业

链条。重视花卉的科研、文化以及花卉的数字经济。

科研先行促标准 推动生态植物群落应用范本
花乡花木集团以科研创新做为企业发展的重要引擎，传承百年花乡花卉技艺，专注于具有自主知识产权的花卉商业化开发，

聚焦中国特色植物和生态节约型植物的新品种选育、标准化繁育技术体系、商业化推广应用方面的研究。着力于构建花卉产业标准

化体系，专注中国本土植物保护与研究，为花卉产业高质量发展提供核心技术支撑。

目前花木集团获得国家发明专利37项、国家新品种权2项、国际新品种登录6项，编制团体标准4项、地方标准1项，是国家高新技术企

业和全国科技创新企业。

花木集团成立“花卉新品种研究推广技术支撑”市级职工创新工作室,并积极与国内外知名院所进行产学研深度合作，推动具有自主

知识产权的中国本土植物品种商业化开发与应用。先后承担多个国家和市区级重点花卉科研项目，建成由国家标准化管理委员会颁

布的全国首个“国家生态节约型宿根植物生产标准化示范区”。目前已收集新优宿根植物600余种，筛选出300多种乡土地被植

物，构建了“低成本+耐寒耐旱+观赏性强”的多年生拟自然生态植物群落，建立了品种研

发、种苗繁育、种植栽培、管理维护、植物群落组合营建以及推广应用的全

流程标准体系，推动了首都生态节约型宿根植物的规模化生产与

应用，为全国城市园林提供生态、节约、高质量发展范本。

紧跟国潮文化 打造时尚文创 IP
自2021年开始，花木集团旗下世界花

卉大观园举办花朝汉服文化节，洋溢着

国潮与青春元素，吸引了大批年轻

人的参与，成为网红打卡地。

从地景艺术节、夜游节，

到菊花文化节等，世界花卉

大观园一年四季围绕花

卉主题推出多个节

庆活动，注重将花

卉文化与传统文化、

时尚文化相融合。

同 时，花 卉大 观 园

还充分挖掘 花卉特色，打

造文创I P 和周边，推出了梅

花花神IP、植物IP形象和一系列

文创衍生品，并不断进行技术、产

品、服务等全方面的创新。

“通过文创产品生动的形象，最大限

度地利用好本身具有的花卉历史文化和突出的

区位优势与科技相结合，形成独有核心竞争力，进一

步深入花卉产业链的各个环节，打造多方面的盈利空间，

推动北京世界花卉大观园的品牌和文化建设，有力提升园区的市

场竞争优势和盈利能力。”世界花卉大观园园长石文芳说。

北京花卉交易中心亮相“花街” 注入消费新活力
去年年初，北京花卉交易中心的全新亮相，给北京花卉现代化交易服务注入了新的活力。据了解，升级改造后，花

卉交易中心总面积约8000平方米，目标是打造最具影响力的现代化鲜花交易中心，以及现代花卉服务为核心的园艺综合

体，设有室内园艺厅、鲜花厅和室外的花街区。

园艺厅除销售花卉产品外，还增加了不少消费体验互动场景。鲜花厅分设鲜花区、资材区、电商区等多个分区，为花店和消费者提

供丰富的产地直供高品质先切花材。在2023北京年宵花期间，通过线上线下数实结合，为市民呈现一场丰富多彩的年花消费盛宴。在保留传统

线下展示、销售功能的同时，通过北京花卉产业链数字平台同步云观展、直播推介、全民互动等创新模式，让市民足不出户就能选购年宵花产

品，有效激发花卉消费新活力，引领年花消费新浪潮。

在刚刚过去的兔年春节，年宵花期间活力中心花卉商圈的销售额已突破2000万元。有超过137万人次观看了2023北京迎春年宵花

展系列直播。

推进花卉产业数字化转型 线上线下齐发力
在2022年8月正式启动了北京花卉产业链数字平台，这是服务于京津冀乃至全国花卉流通交易的标准化交易平台，平台

创新完善了“质量标准、商品溯源、花卉指数、实时数据、防疫管控、服务规范”等几大特色功能。同年，北京花卉拍卖中

心落地丰台草桥，是北京首个花卉拍卖中心，也是全国首个销地鲜花拍卖中心。北京花卉拍卖中心借力昆明国际花

卉拍卖交易中心高效的花卉交易平台、花卉质量标准和完善的服务体系，将助力北京花卉数字化交易模式的飞

跃式发展，将以智能化大数据为依托、以花卉交易数据为核心，打造“产业链”“供应链”“价值链”三链融

合的可持续发展复合花卉生态圈。截至目前，已拍卖成交400多万枝鲜花，交易额300多万元。

北京花乡花木集团副总经理、北京花卉交易中心负责人王佳欢介绍说，北京花卉产业链平

台可以为花卉商家提供丰富产地货源、拓宽销售渠道、节约中间成本，为消费者提供标准

化、高品质花卉商品。此外，我们还搭建了花卉数据中心，通过将实时交易数据汇

集、整理和分析，展示北京花卉产业“晴雨表”，为产业管理提供数据支

撑和引导。

北京作为华北地区的花卉集散中心和重要的消费市

场，遍布其中的花市发挥着至关重要的作用。据不完全

统计，北京现有中大型花卉市场近20家（市场图表详

见文末）。在京津冀一体化、疏解非首都功能的背景

下，2018年，以南四环多家花市为主的大型花卉市

场关停疏解，它们有的外迁，有的原地升级。目前

北京鲜 花批零市场、盆栽资材批零市场、盆花零

售市场均已建成，且形成了区域性的市场格局。

市场流通体系仍需完善
北京的传统花市一直以来处于相对自由发

展的状态，鼎盛时期曾一度达到40多家，但市场

规模和管理水平普遍不高，良莠不齐。

近年来，尽管花卉产业链延伸、产业跨界

融合等新型产业发展形态不断增多，但尚处于

发展初级阶段，与首都功能定位、经济特色和

市场的需求匹配度存在差距。

在花花市界花卉市场，一位有着20多年

鲜花种植和批发经验的商户表示，鲜花被形

容为“最低端的奢侈品”，在北京做鲜切花生

意成本比较高，批发零售生意都不好做。

据她介绍，在北京，高附加值花卉进出

口的程序相对繁琐，运费高，加之进口成本

上涨，外汇波动极大，好货不好进，花价卖

不上去，零售更难做。“有的商户因为客流量

少、生意差、货损高，无法承担摊位费，已经

闭店去跑闪送了。”她坦言，北京虽然拥有庞

大的消费市场，但由于租金成本、人工成本较

高，与郑州、天津等租金较低的城市相比，同

样的定价，利润却大打折扣，深感压力巨大。

把握行业前瞻性  
积极引导商户转型

2019年，线上电商释放出潜力，在王四营新

市场，专门设立有一栋独立的电商楼，目前已进驻

20家鲜花电商企业。电商王全就是其中的一位，他

介绍说，自己的公司从8年前开始做电商，以前总往

返花花市界找货、拿货，很费时间，入驻市场后，不

仅方便配货，提高了效率，还降低了运营成本。作为北

京地区最早开始做电商的王全，得益于市场的多方面支

持，他的淘宝店已收获了不少优质客户。

花卉消费升级 市场未来可期
近 两 年 ，大 众 的 消 费 观 念 和 心 理 日 趋 成 熟 ，对 于

购 物 场 所 也 愈 加 挑 剔 。守 旧 、单 一 的 经 营 模 式 已 经 无 法

满 足 他 们 越 来 越 高 的 消 费 需 求、审 美 需 求 和 精 神 文化 交 流

的 需 求 。新 一 代 消 费 者 需 求 的 提 升，倒 逼 实 体 和 线 上电 商 不

断 创 新，开 创 具 有 超 强 体 验 性、社 交 性、文化 感 的 商 业 业 态 。 

市场方面普遍看好北京花卉消费市场未来的发展。北京花卉消费结构会进

一步发生变化，市场结合周边环境和消费人群做好自身定位，稳步发展。

北京花卉市场调查北京花卉市场调查

北京现有中大型花卉市场
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