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本报讯（记者 赵智和）日前，南中

轴核心区面积最大的室内中庭——大

红门数智产业大厦室内中庭惊艳

亮相。

站在大厦三层仰望天空，只见，天

空湛蓝，上午的阳光透过彩釉玻璃穹

顶，经过木质格栅的梳理流转成序，将

中庭雕琢得光影交织、金碧辉煌……

据了解，中庭顶部面积从四百多

平方米跨越式扩容至一千多平方米，

相当于两个篮球场，跨距从 16.4米延

伸至24.55米。在这一开放场域中，温

润的木质格栅重构了空间美学，同时

巧妙隐匿了结构梁柱与设备管线，提

升了空间舒适度。

南中轴面积最大室内中庭亮相

盒马“封神”礼盒受青睐 首航保供服务暖人心

年货采购热 丰台商超年味浓
本报讯（记者 袁阳）春节临近，

丰台区各大超市迎来年货采购高峰。

2月11日，记者走访多家超市发现，市

民选购年货热情高涨，超市也推出各

式促销活动与特色商品，满足市民一

站式购齐年货的需求。其中，盒马鲜

生推出的“封神”系列年夜饭礼盒因

其便捷与品质受到关注，而首航超市

则凭借丰富的商品供应和周到的服

务赢得周边居民好评。

在盒马鲜生店内，年夜饭预制菜

专区人气颇旺。今年，盒马联合四位

知名厨师推出的“封神”系列年菜礼

盒被摆放在显眼位置，吸引不少市民

驻足挑选。礼盒内含烧椒鲈鱼、江南

红焖小牛肉、笋衣元宝蹄等8道菜品，

主打“大师手艺、在家还原”。

“平时工作忙，没时间准备一大

桌菜，但又想年夜饭有点仪式感。”正

在选购礼盒的市民刘女士表示，这种

半成品菜既节省时间，又能保证菜品

水准，适合像她这样的双职工家庭。

“礼盒自上市以来销售表现良

好，尤其是 30岁至 45岁之间的家庭

顾客格外青睐。”盒马鲜生相关负责

人介绍道，今年年菜产品的开发充分

依托前期市场调研。数据显示，超过

60% 的消费者愿意选择成品或半成

品菜来组合成年夜饭，但大多数人仍

希望保留自主搭配的灵活度。记者

在卖场也注意到，除了整套礼盒，消

费者也可单独选购其中的某一道菜，

自由搭配更适合自家口味与需求的

年夜饭组合。

与此同时，以社区服务为主的首

航超市七里庄店也洋溢着浓浓年味。

春联、福字、生肖挂饰等春节装饰品

红火醒目，生鲜区肉类、蔬菜、水果供

应充足，礼盒类商品堆放整齐。“我们

提前备足了货，特别是生鲜和节日礼

盒，确保春节前后供应不断档。”店内

工作人员表示，超市还推出打折促

销、线上拼团等活动，部分商品价格

“非常劲爆”。

除了商品丰富，首航超市的服务

也受到居民认可。家住附近的王大

爷告诉记者：“他们给周边老人提供

免费送货服务，我买米买油直接送到

家，很方便。”超市还针对团购客户提

供专项服务，吸引了不少单位采购福

利礼品。

记者观察发现，市民年货采购清

单日益多元，既包括传统的零食干

果、酒水饮料，也涵盖生鲜食材、半成

品年夜饭、清洁用品等，性价比和健

康成为不少消费者的关注点。“现在

买年货更看重实用和健康，不会盲目

囤货。”带着孩子选购坚果礼盒的赵

女士介绍道。

“目前，除礼品类商品外，日常所

需的生鲜、副食、清洁用品等同样畅

销。”首航超市店长孙辉介绍道，“春

节期间，我们将继续做好商品调配与

服务保障，让市民安心囤年货、开心

过佳节。”

此外，永辉超市旗下调改店推出

“30支千万级品质爆品”，并搭配数百

支单品形成了动态供给体系，对消费

者从节前筹备、节日欢聚到节后过渡

需求进行精细供应。

据悉，丰台区各大商超和连锁门

店结合春节消费特点，实行“除夕提早

打烊、初一初二灵活调整、后续逐步恢

复”的模式，除除夕至大年初三有所变

动外，其余时间基本回归正常。

本报讯（记者 赵智和）日前，记

者从中关村丰台园企业中铁建工集

团有限公司设计院（以下简称“设计

院”）了解到，2025年，设计院团结带

领全体干部职工真抓实干、攻坚克

难，发展步伐更稳、业绩指标更佳、市

场空间更广、履约品质更优，圆满完

成了年度各项任务目标，一系列设计

成果充分彰显履约品质，营业额同比

增幅20%，利润同比增幅104%。

记者了解到，一年来，设计院依

托建工集团 EPC、在京央企老旧小

区、北京铁路局技改等项目，通过组

织优化、架构调整、业务整合，逐步积

累了一定的团队优势、业绩优势、专

业优势，“小而美”的框架雏形基本形

成，“专而精”差异化优势初步显现。

2025 年，成功落地央企在京老

旧小区改造项目，以技术赋能城市

升级，成为设计院参与城市更新行

动的亮丽名片。匠心打造山东城市

服务学院、青田技工学校、济南实训

基地等标杆项目，塑强校园设计产

品线优势。同时，深度参与长沙西

站设计优化、北京铁路局工务提升

项目，全力攻坚九星城项目，稳步推

进廊坊安置房、京铁房地产等高品

质住宅项目，全面推进 BIM 技术在

重点工程的应用。

设计院参与的高低地形建筑基

础防水收口工艺获工程建设行业高

推广价值专利大赛三等专利，基于支

护结构的地下室抗浮节点及其施工

工艺荣获工程建设行业高推广价值

专利大赛三等专利。设计院参与设

计的长沙西站项目荣获建工集团优

秀设计优化创效案例，雄安城际站项

目荣获“卓越杯”BIM大赛银奖。设

计院先后荣获中建材料流通协会第

五届新基建杯一等奖，中建协第九届

建设工程BIM大赛一等奖、工程管理

数字化竞赛（数据集成应用）一等奖，

中施企第六届工程建设行业BIM大

赛二等奖。

设计院负责人表示，2026年，设

计院要紧密围绕“打造更具竞争力

的设计咨询服务商”愿景目标，坚定

不移地走“依托主业、融入主业、赋

能主业”的发展道路，将自身发展深

度嵌入建工集团全产业链价值创造

过程。强化经营龙头地位，坚持以

内为主，内外并重的经营策略，筑牢

设计院发展的市场根基，确保设计

院行稳致远。

中关村丰台园企业中铁建工设计院
2025年营业额同比增幅20%

南中轴南中轴成长记成长记

本报讯（特约记者 王维祎）随着

蔬菜交易“进楼”项目持续推进，北京

新发地市场的转型战略轮廓逐渐清

晰。北京新发地市场董事长张玉玺近

日在接受记者专访时表示，蔬菜交易

“进楼”不仅是交易环境的改善，更映

射出果蔬批发市场内的商户从单一批

发交易向全产业链的升级。在商户转

型过程中，市场推动业态升级、商文旅

跨界，向多元化农产品流通中心转型。

按照构想，商户进厅、棚后，北京

新发地市场将释放出大量露天土地，

可用于绿化美化和其他建设，助力传

统批发市场转型为“公园式市场”，以

适应消费升级新需求。

分阶段转向室内

“露天交易”“大集式经营”是北京

新发地市场长期以来留给外界的印

象。随着新发地蔬菜综合交易大楼的

建成与投用，这种模式将逐渐被替代。

张玉玺表示，蔬菜综合交易大楼B座，

预计今年7月全面投用。

据介绍，新发地蔬菜综合交易大

楼建筑面积达36万平方米，分为A、B、

C三座，其中B座先行建设。在果品交

易方面，果品示范大棚A厅将于今年

春节前全面投用，B 厅于 2 月 13 日招

标，预计今年7月投用。届时，目前进

行露天交易的商户将采用轮换制，分

阶段入厅或入棚。

对于推进交易“进楼”“进棚”，张

玉玺表示，“车进厅”意味着装载农产

品的货车入场后可快速装卸和交易，

减少二次搬运及露天损耗，还能降低

极端天气对交易的影响。

值得注意的是，蔬菜综合交易大

楼将集中供需两种业态，该经营模式

有助于推动供应链建设。其中，蔬菜

综合交易大楼B座为地下两层、地上

三层，将集中实现“车进厅”交易，并

招商引入集采集配（城市配送）、中央

厨房及电商直播等多种服务功能商

户。张玉玺解释称，立体空间布局与

产业链上下游的全面招商，使得农产

品供应链各环节能够在楼内实现物

理空间的紧密衔接，形成“楼内循

环”，缩短流通路径并加快商品周转

速度，流通效率的提升将进一步带动

蔬菜价格的下降。

商户迭代带动市场升维

北京新发地市场的“空间”变革，

还关系到市场发展规律与商户代际

变迁。

据张玉玺回忆，市场成立之初，

入驻市场的多为初入市场的农民或

尝试经商的职工，作为初代商户，他

们对简陋、开放的交易环境耐受度较

高。如今，北京新发地市场已成立约

40年，初代商户逐渐“退休”，子女们

开始接班。

新一代商户拓展新的销售渠道、

增设经营业务，精细化的市场供给让

他们对经营环境提出不同且多元的要

求。张玉玺直言，市场改善交易环境，

在提供档口的同时增加办公室、直播

间等配套空间，才能留住人才。建设

交易楼、交易棚是市场实现可持续发

展的必然要求。

交易楼与交易棚的建设、投用

促进了服务配套集成与产业升级。

据介绍，新建的蔬菜综合交易大楼

将统一配备先进的冷链仓储设施，

保障农产品尤其是高端果蔬的品质

与鲜度。同时，市场方面主动整合

电商直播、社区团购、集采集配等新

业态并进行集中管理，形成规模效

应和协同优势。

张玉玺透露，目前，北京新发地市

场已有300多个电商直播账号，去年

市场电商总销售额达33亿元，集采集

配（城市配送）企业超300家，服务北

京地区的单位、学校及餐饮企业。

打造“公园式市场”

北京新发地市场通过升级，尝试

打破传统市场的固有印象，这背后不

仅是经营空间的变化与改良，更持续

开拓消费新业态、新模式、新场景。

对此，张玉玺有着清晰的构想，

“当商户的交易逐步转入现代化的厅、

棚之后，释放出的大量露天土地可用

于绿化美化，北京新发地市场将从一

个传统的批发市场转型为一座‘公园

式市场’。”

张玉玺进一步解释称，北京新发

地市场对首都农产品保供的重要功能

不会改变。在此基础上，其将跨界融

合成为“科普教育中心”“文旅中心”

等。北京新发地市场计划在市场周边

或内部开辟种植展示区。“让城市里的

孩子知道，花生是长在土里、榴莲生长

在高树上。”张玉玺表示。

据悉，北京新发地市场方面正与

旅游机构探讨开发特色文旅线路。随

着“公园式市场”从图纸变为现实，新

发地将不仅是北京的“菜篮子”，将逐

渐发展成为北京市内一座充满生机与

特色的消费地标。

新发地市场向“公园式市场”转型升级
“十五五”新 景
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