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本报讯（记者 姜欢）9月5日，2026北京汽车博物馆伙伴大会“经典无界·

藏动共生”分会场举行，行业协会、政策研究机构、产业实操机构与资深藏家围

绕经典车市场机遇、产业试点路径、文旅融合展开研讨。

数据显示，目前我国现存经典车2万至3万辆，潜在市场价值超百亿元，但

多数仍停在库房。今年6月，商务部等9部门印发专项政策，单列“培育传统经

典车新业态”，全国40个汽车流通消费改革试点城市同步公示，北京顺义以

经典车产业入选。

北京汽车博物馆馆长刘井权表示，经典车面临合规进口、公开交

易、注册上牌、合法上路四大难题正被逐项破解。汽博馆将以专业标

准做好藏品认定与档案梳理，活化文化传播，推动文博IP转

化为产业优势。

丰台区已将北京汽车博物馆提质升级列为“十五

五”十大文旅项目之一，构建“一轴两带三区多点”融

合发展新格局。汽博馆已与理想、赛力斯、小米、蔚

来、小鹏等企业建立合作。刘井权表示，丰台正加

快文商旅体展融合发展，把博物馆流量转化为消

费活力，打造可复制、可推广的“丰台样本”。

中国汽车流通协会副会长王都表示，将深

化与汽博馆、丰台区合作，助力经典车新业态

培育，推动行业标准与实践试点落地。

百亿级经典车消费市场待激活

丰台打造文商旅体展融合“试验田”

本报讯（实习记者 梁丽媛）9月 5日下

午，2026北京汽车博物馆伙伴大会“汽车科

技创新与产业投资双轮驱动”分会场活动在

华夏幸福创新中心举行。论坛由中关村科

技园区丰台园管委会、北京汽车博物馆、丰

台区商务局等共同主办，聚焦智能网联、新

能源、智能制造等核心技术赛道，百余位代

表参会。

主旨演讲环节，中国汽车工程学会人工

智能分会副秘书长王瑶表示，物理AI将驱动

“VLA+世界模型+强化学习”成为智能驾驶主

流范式。鹿明机器人公共事务副总裁张晓

宇表示，2026年行业正从“量产元年”迈向

“数据元年”。华夏幸福产业研究院院长彭

晖分析称，动力电池领域宁德时代与比亚迪

合计占比约55%，零部件产业园应向北京都

市圈等区域布局。华夏幸福创新中心总经

理刘超表示，中心将扮演“技术落地合伙人”

“资本产业连接器”“出海服务护航员”三个

角色。北京极致车网董事长李晓萌分享了

汽车后市场出海经验。

圆桌对话围绕“AI正在‘重写’汽车——

产业链伙伴关系的变局与机遇”展开，各方

聚焦丰台智能网联汽车发展路径建言献策。

中关村科技园区丰台园管委会相关负

责人表示，丰台正推进“三化五区”建设，推

出“丰景行动”和“场景合伙人”机制，首期规

模不低于100亿元的政府产业投资基金矩阵

已启动，诚邀智能网联、关键零部件等领域

企业落地丰台。

首届北京汽车博物馆伙伴大会举办（上接01版）快 评

以“伙伴”之名
开启文博与产业
共生的丰台探索

本报讯（记者 袁阳 姜欢）9月5日，“智

启车消费·共筑新场景——汽车市场消费趋

势分析与产业发展路径研讨论坛”在北京汽

车博物馆举行。作为伙伴大会分会场活动，

论坛会聚行业专家、学术精英与企业代表，

围绕汽车消费新变化与产业转型展开研讨。

丰台区商务局相关负责人介绍，丰台正

依托汽车博物馆文旅IP，整合4S店集群、二

手车市场等资源，推动传统汽车业态转型升

级，一手抓新车消费提质、一手抓二手车流

通增效，持续释放区域汽车消费活力。

主旨演讲环节，中国汽车改装协会汽车

后市场商会会长路志光分析了汽车后市场

发展趋势，首都经济贸易大学郝宇彪聚焦

4S店商业模式提出建议，安莱汽车技术研

究院阚有波围绕售后技术与效益提升进行

分享。企业代表中国邮电器材北京有限公

司副总经理周波、懂车帝行业运营经理董翔

分别从渠道破局和线上销售工具角度分享

实践经验。

互动环节，参会车企与专家围绕价格内

卷、获客成本、售后效益等行业痛点展开交流。

区商务局相关负责人表示，丰台将把握

电动化、智能化转型趋势，用好市区政策，吸

引新车首发落地，拓展“汽车+”消费新场景；

办好丰台汽车消费节，串联新车展售、文创

市集、亲子娱乐等多元业态；推动西罗园中

邮鸿蒙小镇、西国贸华为城市旗舰店等城市

更新项目，谋划打造汽车小镇，引进新势力

品牌交付中心，补齐新能源消费短板。

持续释放消费活力 探索汽车消费场景“破圈”之路

首届北京汽车博物馆伙伴大会的

举办，释放出一个清晰信号：传统文博

场馆正主动打破围墙，从历史的“收藏

者”转变为产业的“组织者”与消费的

“链接者”。这是汽博馆转型的关键一

步，也是丰台区以文化软实力撬动区

域产业硬发展的一次务实尝试。

大会的突破性价值，在于构建了

多层次的“伙伴体系”。从头部车企到

科创平台，从行业协会到城市更新主

体，各方跳出零散的单次合作，通过理

事会机制走向制度化共生协作。多个

战略合作集中签约、“像素车库”全国

首家联名概念店落地，证明这种伙伴

关系能够迅速转化为具体的项目布局

与消费场景，让文博资源具备了赋能

产业的现实路径。

值得关注的是其“双向激活”的逻

辑。大会发布的汽车文化科技园规

划，以“三年集聚30家以上优质企业”

为目标，推动南四环从交通走廊向活

力经济带迭代，为区域发展注入产业

动能；“博瑞汽车大集”、经典车文化研

讨等板块，直面百亿级待激活的细分

市场，将专业议题与市民体验衔接起

来。文博的公益属性没有被稀释，反

而在市场化探索中找到了放大公共价

值的可持续模式。

当博物馆开始“搭台唱戏”，它输

出的不再仅仅是展陈知识，更是一种

整合资源、孵化生态的平台能力。丰

台以汽博馆为支点撬动全域场景化建

设的实践，为国有文博机构兼顾公益

底色与市场活力，提供了一份值得持

续观察的“丰台样本”。

（《丰台时报》编辑部）

摄摄//袁阳袁阳

建设汽车文化科技园
打造互联互通的汽车产城融合网

依托深厚的汽车文化积淀与文博资源优势，

北京汽车博物馆以体制机制改革为突破口，主动

突破传统展馆的运营边界，通过建设汽车文化科

技园，推动文博事业与区域产业、城市发展、民生

消费深度耦合，为南四环活力带高质量发展注入

持久动能。

大会成果发布环节，北京汽车博物馆现场正

式对外发布汽车文化科技园建设规划，系统亮出

博物馆转型升级、片区能级跃升的清晰蓝图。“未

来，我们将整合多元资源，打造集数字科创体验、

高端行业会展、汽车场景消费、国际交流对话、全

民科普宣教于一体的复合型平台。”北京汽车博物

馆相关负责人表示。

记者了解到，此次发布的建设规划，锚定“以

汽车文化为根、产业服务为本”的核心坐标，紧扣

“文化赋能产业、科技激活文博、场景拉动消费”发

展主线，致力打造北京特色汽车消费功能载体、全

国汽车文化创新标杆与国际汽车文化交流平台。

由封闭单一场馆运营，转向全域资源联动发展；由

基础观展宣教服务，转向全链条产业深度赋能；由

纯粹公益文化供给，转向公益托底、市场增效的双

向共生新格局。园区确立“功能成形、链网协同、

产业集聚、生态闭环”四阶梯度建设路径，分阶段

推动业态迭代升级。基础培育期夯实场馆功能基

底，完成从传统文博馆向产业功能载体的初步转

型；链网协同期构建“核心区—拓展区—辐射区”

三级空间体系，贯通汽车后市场全链条业态；产业

集聚期优化馆内复合展厅布局，盘活户外开放空

间，打造试驾体验、主题市集、品牌快闪等多元消

费新场景；生态闭环期深化跨界融合，联动区域科

创资源布局中试研发、IP孵化、文旅文创等新兴业

态，实现多产业共生发展。

产业赋能精准增效，短期以汽博体验购车嘉

年华激活消费，搭建“体验、转化、服务、会员”全链

路汽车消费场景；中长期落地汽车文化创意中心，

布局发布、孵化、展销、融合、休闲五大功能板块，

构建多元可持续的运营体系。按照发展规划，园

区力争三年内集聚 30家以上产业链优质企业，以

平台聚合之力，串联南四环沿线商圈、楼宇、市场、

绿地等多元空间载体，织密互联互通的产城融合

网络。

多个战略合作集中签约
汽车文化科技园伙伴理事会启动

汽车产业生态的成形壮大，离不开各类市场

主体、行业机构的协同共建。本次大会创新建立

核心伙伴、联动伙伴、协同伙伴三层共建体系，不

同主体找准定位、各展所长，推动博物馆周边企

业、商业配套、全产业链市场主体，从地理上的“物

理相邻”走向发展上的“生态相融”，培育长期稳定

的产业伙伴共同体。

核心伙伴深度嵌入大会全流程各环节。丰云

台公司承担全域传播矩阵搭建工作，值得买科技

打造数字化会员服务平台，祥龙博瑞统筹整合汽

车商贸资源，各方各司其职，为大会的传播推广、

数字服务、商贸对接筑牢支撑。联动伙伴辐射南

四环城市空间，吸纳诺德中心、华夏幸福创新中心

等沿线楼宇载体，实现场地共享、客流互导，充分

激活片区存量空间价值。协同伙伴搭建覆盖面宽

广的行业矩阵，中国汽车工业协会、中国汽车工程

学会、中国汽车流通协会等国家级行业协会，小

米、理想、蔚来等整车企业，奔驰、宝马品牌经销

商，以及改装、汽配、文创机构广泛参与，织密贯通

汽车全链条的协作网络。

值得一提的是，本次大会上发布的《世界汽车

博物馆发展报告（2026）》，本身也是伙伴协作的重

要成果，由北京汽车博物馆携手苏州大学国际博

物馆学院联合完成，立足汽车诞生 140周年时间

节点，补齐全球汽车博物馆行业缺少年度权威报

告的短板，也为后续“世界汽车博物馆网络”启动

打下基础。

主会场上，多个战略合作集中签约落地，一项

项协议把合作构想转化为实实在在的项目布局。

北京汽车博物馆与理想汽车达成合作，双方从展

区共建升级为家庭汽车生活生态共创，探索动态

分成、联合营销的长效运营模式；与世界知名汽车

模型品牌比美高深化合作，推进百年车模墙、联名

常设展厅扩容落地；联合全国工商联汽车经销商

商会房车露营分会，共谋聚力打造国内首家房车

文化常设展区，孵化“博物馆房车大本营”IP。
此外，一批重点科创产业项目在活动期间集

中签约落地，为区域创新发展注入新动能。其中，

九识北方总部将围绕中试平台建设，加快推动全

球领先的自动驾驶技术研发中心落地布局；时代

车城将构建涵盖“创驰、创变、创研、创曜、创乐”五

大功能空间的全国性汽车体验中心；同时，与动力

源携手共建的新一代车载电源中试平台，坚持技

术先行，加速成果转化进程。多个标杆性项目同

步推进，标志着产业生态加速集聚，创新链与产业

链深度融合迈出坚实步伐。中关村丰台园管委会

分别与中国汽车工业协会、中国电子商会签署框

架合作协议，建立常态化机制，共同开展行业研

究、标准制定相关工作；丰台区商务局推动北粮汽

车小镇、中邮创新园（鸿蒙小镇）两个城市更新项

目完成签约。

大会同步启动汽车文化科技园伙伴理事会。

丰台区委副书记、代区长周同伟按下启动装置，来

自行业文博机构、汽车商贸集团、互联网科创平

台、产业园区、商业综合体等多领域代表共同登台

参与启动。理事会的正式揭牌启动，标志着汽博

馆的对外合作从单次活动联动，升级为制度化、常

态化、长效化的共生协作模式。通过搭建统一议

事、共建、共享平台，汇聚行业协会、头部车企、科

创企业、商贸平台、园区载体多方力量，实现资源

互通、优势

互 补 、项 目

共研、场景共

建，为汽车文

化科技园长期

建设、产业落地、生

态培育提供坚实组织

保障。

“像素车库”“博瑞汽车大集”
多元业态释放新动能

为拓宽汽车消费渠道、畅通汽车流通体系、惠

及广大市民，大会重磅发布配套特色活动“博瑞汽

车大集”。活动联动祥龙博瑞集团落地开展，整合

新车展销、二手车流通、汽车售后维保等优质资

源，构建一站式、一体化的汽车消费服务场景。

本次大会同步迎来文博汽车消费创新突破，

拥有法拉利、福特等 30余家全球顶级车企正版授

权的美昌集团，携手北京汽车博物馆打造全国首

家博物馆联名概念店“像素车库”。

以会聚势、以展赋能，把产业成果转化为看得

见的消费场景。从深度的行业思想碰撞，到接地

气的市民体验；从传统汽车商贸服务，到新潮文创

IP的探索实践，大会搭建起汽车产业、汽车文化与

大众消费之间的沟通桥梁，推动产业提质、文化破

圈、消费激活，为区域汽车产业高质量发展、城市

消费场景创新注入源源不断的新生力量。

本报讯（记者 袁阳）9月5日，“融合创新·价值共生——汽车+文商

旅体展”融合创新发展研讨会在北京汽车博物馆举行。作为北京汽车博

物馆伙伴大会分会场，活动会聚政府、协会、企业多方代表，通过战略合

作签署、主旨演讲、圆桌对话等环节，探讨汽车文化IP从博物馆走向消费

场景的路径。

北京汽车博物馆相关负责人表示，博物馆正从收藏展示阵地升级为

链接产业、赋能消费的开放平台，让汽车文化不只存在于展厅藏品中，更

融入大众消费场景和文旅体验。现场，汽博馆与北京知行车谷科技有限

公司签署战略合作备忘录，将共同挖掘汽车文化产业价值，打造汽车文

化消费新场景。

主旨演讲环节，四位嘉宾分别从汽车流通消费改革政策、房车产业

融合发展、汽车文化跨界赋能、数字文博创新等角度分享观点。圆桌对

话围绕博物馆IP运营、潮玩消费、汽车展会、文创衍生品等展开讨论。

据介绍，本次活动背景来自两个层面：国家层面，多部委出台政策鼓

励汽车赛事、房车露营、经典车等业态发展；区域层面，丰台区将汽博馆

提质升级列为“十五五”重点文旅项目，布局“一轴两带三区多点”格局。

汽博馆相关负责人表示，将围绕汽车文化IP开发、房车露营体验、数字文

博创新等方向持续开展合作，打造可复制的实践样本。
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