
（2024 年度）

项目名称 党报党刊征订费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率
得
分

年度资金总额 336 336 335.97 100 99.99% 10

其中：当年财政
拨款

336 336 335.97 100 99.99% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

根据北京市年度党报党刊征订会要求，为确保完成
2024 年全区党报党刊征订任务，在全区各委办局、街
镇订阅完成后，由区委宣传部补齐征订任务剩余缺
口，补充订阅的党报党刊用于赠阅全区新时代文明实
践所站、宣传协作体单位、优秀网评员、退休党员干
部等，计划征订人民日报、北京日报、求是、前线、
光明日报、经济日报、新华每日电讯等报刊。

圆满完成市委宣传部下达的 2024
年度党报党刊征订任务，共征订报
刊杂志 8 种（类），支出经费 335970
元。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度
指标
值

实际
完成值

分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标
征订报刊数量 7000 7000 20 20

征订报刊种类 10 8 10 8

时效指标 工作进度
快、较
快、一
般、慢

较快 10 8

效益指标
社会效益

指标
赠阅对象覆盖率 90% 80% 20 15

满意度
指标

服务对象
满意度标

群众满意度
高、较
高、一
般、低

高 10 10

成本指标
经济成本

指标
预算成本

≤336
万元

335.97
万元

20 20

总分 100 91



（2024 年度）

项目名称 “五气连枝”迎新春系列活动经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 170 170 170 10 99.96% 10

其中：当年财政
拨款

170 170 169.94 — 99.96% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

按照区委主要领导指示精神，为盘点全年重点亮点工作，
大力宣传 2024 年我区各行各业、各条战线涌现出的先进典
型，引导和激励全区广大干部群众深入学习贯彻落实党的
二十届三中全会精神，弘扬社会主义核心价值观，在新的
一年以奋进姿态推动丰台区高质量发展。

举办一场时长 90 分钟左右的“五气连枝 丰
宜福台”丰台区迎新春城市气质发布活动，
以诗朗诵、歌舞、器乐演奏等形式展现 2023
年在经济建设、社会建设、文化建设、民生
建设等方面取得了显著成绩，宣传区域城市
形象，弘扬社会主义核心价值观，增强群众
的自豪感和荣誉感，发扬“五气连枝”的丰
台精神。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进
措施

产出指标

数量指标 活动时长 ＞90 分钟 90 分钟 10 10

数量指标 活动场次 ＞1场次 1场次 10 10

质量指标 观众上座率 优良中差 优 20 18

成本指标
经济成本
指标

预算成本 ≤170 万元
169.94
万元

10 10

效益指标

社会效益
指标

不断提升市民文明
素质和城市文明程
度

优良中差 良 20 8

可持续影
响指标

带动全国文明城区
创建工作提质增效

优良中差 良 10 8

满意度
指标

服务对象
满意度标

群众满意度 优良中差 良 10 9

总分 100 93



（2024 年度）

项目名称 "学子回家扮靓家园"群众性精神文明创建活动经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 0 43.8 43.8 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

0 43.8 43.8 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

在 2024 年开展墙体彩绘，社区音乐会、社区微提案等活动
不断创新活动形式，丰富社区居民的精神文化生活，持续
放大品牌溢出效应，助力广大学子扎根丰台、建设丰台，
实现人才与城市双向奔赴、共同成长。

进一步扩大“学子回家扮靓家园”活动品牌
影响力，不断提升文明城区创建工作的群众
知晓率、参与率、满意度，形成“全民参与，
共创共享”的浓厚氛围。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进
措施

产出指标

数量指标 特色活动组织数量 ≥2场 2场 10 10

质量指标
进一步扩大“学子
回家扮靓家园”活
动品牌影响力

优良中差 良 10 7 有待提升

时效指标 完成任务时限 ≤2024.12 2023.12 10 10

成本指标
经济成本
指标

项目预算控制数
≤43.80 万
元

43.8 万
元

10 10

效益指标

社会效益
指标

不断提升市民文明
素质和城市文明程
度

优良中差 良 10 8

可持续影
响指标

带动全国文明城区
创建工作提质增效

优良中差 良 10 8

满意度
指标

服务对象
满意度标

通过创建工作切实
增强居民获得感、
幸福感、安全感

优良中差 良 10 9

总分 100 92



（2024 年度）

项目名称 文明创建经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 70 70 70 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

70 70 70 — 100% —

年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面
深化文明城区创建，推动城乡环境面貌和群众生活质
量明显改善，市民文明素质、城市文明程度、城市文
化品位显著提高。持续深化群众性精神文明创建活动，
树立丰台区“文明村镇、文明单位、文明家庭、文明
校园”示范标杆，以扎实的成效增强市民群众的获得
感和幸福感。

文明创建科坚持以建设为目的，创
建为手段，将群众性精神文明创建
活动作为动员广大群众积极参与社
会主义精神文明建设的重要载体，
引导辖区群众改造环境、转变社会
风气、建设文明生活，提升人民的
理想信念、核心价值理念、思想道
德观念。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标

特色活动组织数量 ＞2 场 2场 10 10

社区环境布设数量 ＞3 个 3个 10 10

创城模拟测评数量 ＞1 次 1次 10 10

质量指标
多种形式，带动“五
大创建”深入推进

优良中
差

良 10 7

时效指标 完成任务时限
≤

2022.12
2022.1

2
10 10

成本指标
经济成本
指标

项目预算控制数
≤80 万
元

79.18
万元

10 10

效益指标

社会效益
指标

不断提升市民文明
素质和城市文明程
度

优、良、
中、差

良 10 7

可持续影
响指标

带动全国文明城区
创建工作提质增效

优、良、
中、差

良 10 8

满意度
指标

服务对象
满意度标

通过创建工作切实
增强居民获得感、
幸福感、安全感

优、良、
中、差

良 10 9

总分 100 91



（2024 年度）

项目名称 卢沟晓月中秋文化活动

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 75 75 75 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

75 75 75 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

根据《中共北京市委宣传部关于深入开展传统节日
文化活动的通知》（京宣发[2019]49 号）要求，以月
圆京城 情系中华”为主题，开展中秋诗会、文艺演出、
群众联欢、主题展览、非遗展示、民俗体验等节日文
化活动，弘扬中华优秀传统文化。计划在 2024 年中秋
节期间继续开展“卢沟晓月”文化活动，营造浓郁的
节日氛围，强化区域文化品牌。立足丰台区域文化资
源，深入挖掘“卢沟晓月”文化内涵，举办具有区域
特色的中秋文化活动，彰显家国情怀，营造喜庆团圆
的佳节氛围

以“月映雅乐中秋情”为主题，呈
现了一场浓郁的民族风的民乐晚
会，与京彩灯会“卢沟晓月”大型
灯组遥相辉映，让观众现场沉浸式
感受“涧水如练、西山似黛、斜月
西沉、月明皎洁”燕京八景——卢
沟晓月。以“放歌丰台古今情”为
主题的歌舞表演，表达浪漫情意，
抒发家国情怀。9 月 17 日，“盛世
祥月舞秋韵”收官演出，现场表演
非遗技艺中幡、舞狮表演和系列戏
曲节目，将“月”文化和现代发展
相结合，呈现了一场非遗“加盟”，
文化“助阵”的精彩演出。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分
值

得分
偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标
演出场次 1场 完成 10 10

参与人数（线上
线下）

5000 以上 完成 10 10

质量指标
活动质量 主题鲜明

丰富多彩
完成 10 9

完成质量 传播广泛 完成 10 9

时效指标

制定工作方案 5-7 月 完成 10 10

项目实施时间 9月 完成 10 10

项目验收时间 9月 完成 10 10

成本指标 经济成本
指标

项目预算控制总
额

75 万元 完成 10 10

效益指标
社会效益

指标
形成良好的舆论
氛围、文化氛围

效果显著 完成 10 9

满意度
指标

服务对象
满意度指

标

社会反响较好 效果显著 完成 10 9

总分 100 96



（2024 年度）

项目名称 创新发布活动经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 70 70 70 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

70 70 70 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

以“服务群众、服务企业、服务丰台发展”为目标，
开展常态化新闻发布活动。发布内容涵盖区级重大部
署决策、重要规划、重点项目及重大活动等发展成就，
企业创新产品、前沿技术、动态成果展示，现场还将

开展企业洽谈、咨询等活动。

全年围绕文化产业高质量发展、民
生项目池、文商旅活动等主题，指
导 40 余家企业部门开展“城市场景
机会清单”“夜游丰台指南”等 21
期创新发布活动，刊发报道 6000
余篇，直播观看量突破 100 万。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度
指标值

实际
完成值

分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标

发布会次数
≥18
次

21 次 20 20

撰写宣传材料数量
≥50
篇

63 篇 10 10

质量指标 宣传渠道层次 高中低 高 10 9
可继续增强
网络媒体传
播度

效益指标
社会效益
指标

报道点击率 高中低 高 20 20

成本指标
经济成本
指标

宣传成本
≤70
万元

70 万
元

20 20

满意度
指标

服务对象
满意度标

观众满意度 高中低 高 10 10

总分 100 99



（2024 年度）

项目名称 2024 年“丰泽计划”人才项目

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 49 49 49 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

49 49 49 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

根据《丰台区实施“丰泽计划”引才聚才暂行办法》
相关规定，对入选人才给予资金支持。

按时依法依规将资金拨付到位。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标 数量指标

支付人数 7 人 7 20 20

支付笔数 1 笔 1 20 20

效益指标
社会效益

指标
对人才吸引的促
进作用

大 、 较
大 、 一
般、小

较大 20 15

成本指标
经济成本

指标
项目预算控制总
额

≤49 万
元

49 万
元

20 10

满意度
指标

服务对象
满意度标

丰泽人才反响 好中差 好 10 10

总分 100 95



（2024 年度）

项目名称 媒体战略合作经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 90 90 90 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

90 90 90 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

以贯彻落实党的二十大精神为重点，以庆祝新中国成
立 75 周年为主线，围绕“倍增追赶 合作发展”主题，
综合媒体影响力、媒体关系维护等因素，结合实际工
作需要，优选中央、市属媒体资源，立足区域重点工
作、重大活动，把握重要节点，抓好主题宣传、政策
宣传、成就宣传、典型宣传，通过专版、专题、新媒
体等形式，讲好丰台故事，力争形成强大正面舆论声
势，为区域发展营造良好氛围。

以贯彻落实党的二十大精神为重
点，以庆祝新中国成立 75 周年为主
线，围绕“倍增追赶 合作发展”主
题，全年《北京日报》头版整版 127
个、北京广播电视台《北京新闻》
108 条，报道数量取得历史性突破。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度
指标值

实际
完成值

分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标
合作媒体数量 ≥2 2 10 10

新闻报道次数 ≥10 227 20 20

质量指标 宣传渠道层次 高中低 高 20 19

可继续增强
权威媒体新
媒体传播渠

道

效益指标
社会效益
指标

报道点击率、转发率 ≥80% ≥80% 20 10

成本指标
经济成本
指标

宣传成本
≤90
万元

10 10

满意度
指标

服务对象
满意度标

观众满意度 高中低 高 10 8

总分 100 97



（2024 年度）

项目名称 实体书店扶持资金

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 62 62 62 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

62 62 62 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

深入贯彻落实《北京市人民政府办公厅印发〈关于支
持实体书店发展的实施意见〉的通知》（京政办发
〔2018〕27 号）文件精神，促进丰台区实体书店健康
发展，满足人民日益增长的文化消费需求。

已完成“2024 年度丰台区实体书店
扶持项目”的资料收集审核、实地
踏勘、专家评审、财务资料收集、
公示及资金拨付工作。

绩
效
指
标

一级指
标

二级指标 三级指标
年度
指标值

实际
完成值

分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指
标

数量指标

扶持实体书店家数 13 13 20 20

实地检查点位数 13 13 10 10

材料申报专题辅导家

数
13 13 10 10

效益指
标

社会效益
指标

促进区域文化产业发

展和文化市场繁荣

优良中

差
优 15 14

可持续影
响指标

推动全民阅读、建设

书香社会

优良中

差
优 15 14

成本指
标

经济成本
指标

预算控制数
≤62 万

元
62万元 10 10

满意度
指标

服务对象
满意度标

服务对象满意度 高中低 高 10 9

总分 100 97



（2024 年度）

项目名称 公共文明引导经费

主管部门 丰台区委宣传部 实施单位 丰台区委宣传部

项目资金
（万元）

年初预
算数

全年预
算数

全年
执行数

分值 执行率 得分

年度资金总额 137 122.29 122.29 10 100% 10

其中：当年财政
拨款

137 122.29 122.29 — 100% —

上年结转资金 0 0 0 — 0 —

其他资金 0 0 0 — 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

开展全区公共文明引导工作，通过开展公共文明宣传、
站台秩序引导、重点路口和学校门前秩序疏导、节日
与会议保障等专项活动，在区域公共文明建设、主题

宣传和重大活动保障方面发挥积极作用。

开展了全区公共文明引导工作，通
过开展的公共文明宣传、站台秩序
引导、重点路口和学校门前秩序疏
导、节日与会议保障等专项活动，
在区域公共文明建设、主题宣传和
重大活动保障方面发挥积极作用。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度
指标值

实际
完成值

分
值

得
分

偏差原因分
析及改进
措施

产出指标

数量指标

站台数量 ≤150
座

218 座 20 20

服务路口
≥250
天

251 天 10 10

质量指标 服务好评率 ≥70% 80% 10 9

效益指标
社会效益
指标

对区域公共文明的
促进作用

中 高 20 19

成本指标
经济成本
指标

预算成本
≤137
万元

122.29
万元

20 19

满意度
指标

服务对象
满意度标

群众满意度 高中低 高 10 9

总分 100 96


